Která je ta nej…
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Každý z nás alespoň jednou ochutnal čokoládu. Někdo ji miluje, někdo ne. Někdo si sem tam dá kousek oříškové, jiný dá přednost rozinkové, tamten má nejraději mléčnou. Ale která je ta „nej“?

Určitě jsi viděl/a reklamu na čokoládu. Která to byla? Už jsi ji někdy ochutnal/a? Nebo ti chutná jiná, nereklamovaná?
Připrav se spolužáky a spolužačkami jednoduchý pokus a zjisti, jakou úlohu hraje reklama.
Už sis někdy prohlížel/a obal od čokolády? Z čeho je čokoláda vlastně vyrobena? Slyšel/a jsi někdy pojem „čokoládová pochoutka“? Víš, kdy mluvíme o čokoládě 
a kdy o čokoládové pochoutce?

Přineste do školy několik obalů z čokolád a prostudujte údaje na nich napsané. Najděte na internetu informace o rozdílu mezi čokoládou a čokoládovou pochoutkou. Vyhledejte další pojmy, které najdete na obalu a nebudete jim rozumět.

Cena pokusu: 
80 Kč

Rozdělte se do dvou skupin – A a B.

1. krok

Skupina A koupí bez přítomnosti skupiny B pět čokolád nebo čokoládových pochoutek od různých výrobců, všechny však stejné chuti, např. mléčnou s oříšky apod.

2. krok
Skupina A zajistí 5 stejných talířků nebo papírových tácků, označí je čísly 1 – 5 a položí na ně jednotlivé druhy čokolád nalámané na kostičky. Současně si zapíšou, jaké značky odpovídají jednotlivým číslům.

3. krok

Skupina A si připraví hodnotící dotazník. 

	Vzorek č. 1
	

	Vzorek č. 2
	

	Vzorek č. 3
	

	Vzorek č. 4
	

	Vzorek č. 5
	


4. krok

Skupina A přivede ke stolu s talířky jednoho člena skupiny B se zavázanýma očima. Ten pak postupně ochutná jednotlivé čokolády a ohodnotí je známkami 1 – 5 (viz výše tabulka Hodnocení). Hodnocení zapisují členové skupiny A. Takto postupují všichni členové skupiny B.

5. krok

Skupina A zapíše výsledky do souhrnné tabulky. Hodnocení jednotlivých členů pak sečte. Vyhrává výrobek s nejnižším počtem bodů.

	
	Hodnocení jednotlivých členů skupiny B
	Součet
	Pořadí

	Vzorek č. 1
	
	
	

	Vzorek č. 2
	
	
	

	Vzorek č. 3
	
	
	

	Vzorek č. 4
	
	
	

	Vzorek č. 5
	
	
	


Která čokoláda měla ve vaší třídě největší úspěch? Zvítězil výrobek z reklamy, nebo jste dali přednost nereklamovanému výrobku? Proč vlastně výrobci reklamují své produkty? Diskutujte o tom ve třídě.























































































Hodnocení:


1 – výborná, skvělá


2 – skvělá, ale není nej


3 – dobrá, obyčejná


4 – dá se, ale už bych ji nekoupil/a


5 – nechutná mi
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